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cadre

• cadre général

éco-…

fin XIX, discipline scientifique

étudie les milieux naturels ds
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écologie

développement 
durable

étudie les milieux naturels ds

toute leur complexité, passe

langage courant années ’70

années ’80, terme vague dont l’acceptation 

actuelle > allie épanouissement du groupe & 

survie de la planète 

responsabilité 

sociétale des 

entreprises (RSE) 



cadre

la démarche orientée éco-… & 
développement durable suppose:

la démarche écologique ne s’arrête pas au choix de 
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la démarche écologique ne s’arrête pas au choix de 

matériaux naturels et non polluants; 

toute la chaîne de production et de consommation, de 

l’extraction ou de la fabrication jusqu’à la mise en œuvre du 

produit, et de l’usage à la fin de vie doit être passée au 

crible de la durabilité. 

sont ainsi prises en considération les qualités intrinsèques 

des matériaux et des équipements utilisés, mais aussi 

l’énergie dépensée pour les produire, les transporter…

et, en bout de chaine on tiendra compte du caractère 

recyclable des matériaux/articles/produits.



enjeux

• enjeux derrière la vague verte :

• atteinte des limites du monde naturel 

• menaces pour le bien être de la planète

• fonctionnement du business

• pressions croissantes liées à la prise de 
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• pressions croissantes liées à la prise de 

conscience de l’environnement

• …
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enjeux

• limites du monde naturel :

• empreinte écologique de l’homme est

supérieure aux capacités de production/
régénération de la planète => notion finitude

Zone Emp.éco/h/p  Biocapacité/h/pp
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Zone Emp.éco/h/p  Biocapacité/h/pp
Monde      2.7 2.1
Amérique Nord 9.2 6.5
Europe (UE) 4.7 2.3
Belgique* 5,1 1.1
Asie-Pacifique 1.6 0.8
Afrique 1.4 1.8
Canada 7.1 20.0

* Be = 17ème plus grande empreinte écologique au monde

• Nous surconsommons la planète depuis les années ‘80

• WWW - Living planet report 2008  (état 2005) 6



enjeux

• limites du monde naturel :
⇒ stress lié à l’accès aux ressources
⇒ nécessité de pérenniser  les accès > 
approvisionnements
⇒ courses aux ressources/richesses naturelles
(gouvernements, multinationales) 
⇒ conflits /luttes d’influence/tractations
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⇒ conflits /luttes d’influence/tractations
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enjeux

• menaces pour le bien être de la planète :

• réchauffement  climatique

• 2 éléments clés :
1. les émissions de gaz à effet de serre (4)
2. la suppression de la végétation naturelle
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> biodiversité en danger , catastrophes humanitaires..

Un exemple parmi… : 
• rétraction surface banquise en ‘07 = perte de +/- 2 
Millions de km2 (en ’08 idem)

• projection fonte des neiges => hausse du niveau 
de la mer sera de 1m (ou +) d’ici 2100

Rem: Le CO2 lié à l’activité humaine est responsable au 2/3 du 

surplus de chaleur que la Terre piège. 
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enjeux

• fonctionnement du business:
• pérennisation des ressources (matières, 
énergie) 
=> obtenir, prix & pas n’importe lesquelles
• consistance de l’image entreprise: de ses 
messages (internes/externes) et du couple 
entreprise-produits

bjc for SPI+ - intervention abc eco-

packaging - nov 2009

entreprise-produits
• pression du consommateur  final, de
l’actionnaire, de l’employé, du législateur 
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enjeux

• pressions croissantes:

ONG’s Associations

diverses
Législateur

bjc for SPI+ - intervention abc eco-

packaging - nov 2009
10

Fournisseur Entreprise Client
Consom-
mateur



enjeux

• pressions croissantes  > buzz

• société de conversation
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Société



y aller ?

y aller…
à votre avis ?
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à votre avis ?
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pourquoi ?

• pourquoi?

La Vague verte représente 
• un potentiel de croissance
• un territoire pour dégager un avantage 
concurrentiel
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concurrentiel
• un territoire porteur de valeurs & de solutions

Comme PME vous pouvez aller vite 
�chaîne de décision courte, 
� réactivité plus grande, 
� habitués à trouver des solutions,  
� êtes en discussion positive souvent avec 
vos fournisseurs comme vos clients
� …
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comment ?

• comment ?

• intégrer l’objectif environnemental au cœur de 

sa stratégie d’entreprise : positionnement, 
solutions vertes orientées clients, produits, 
communication

• consistance & long terme : vision, planification 
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• consistance & long terme : vision, planification 

et intégration des forces vives de l’entreprise

• réexaminer  toutes les dépenses de 

l’entreprise sous un angle vert et éco-nomique
�dépenses énergétiques de la production à la 
logistique
� parc véhicules
�consommation papier/imprimantes
� …
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comment ?

Vision & consistance

dès 1990 > développement

Ils surfent sur la vague

www.toyota.com
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dès 1990 > développement
technologie moteur hybride
• 1 er constructeur mondial 

Prius : moteur hybride, ventilation à l’énergie solaire,
pneus vert, recyclable à 95%
• www.toyota.com
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De nombreuses stars se sentent concernées par la protection de 

l'environnement et roulent désormais en voiture hybride. C'est le 

cas notamment de Leonardo DiCaprio qui a opté pour la plus 

populaire des voitures hybrides du moment, la Toyota Prius.



comment ?
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comment ?
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Engagement
Consistance

• www.ikea.com/be/fr
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comment ?
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comment ?

“We meet everyday needs for nutrition, hygiene and personal 

care with brands that help people feel good, look good and get 

more out of life.” 
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• www.unilever.com

Smooth move



comment ?

Autres entreprises internationales  dans la “green attitude” 

BP - SHELL – SONY – BASF – PHILIPS – BAYER –
SIEMENS… 
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pratiquement ?

• pratiquement 

• établir son tableau de bord

• définir ses priorités d’actions

• planifier ses actions dans le temps 
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• planifier ses actions dans le temps 

• s’entourer = >calculer l’impact financier 

(investissements, recherches, personnel, aides 
financières, bourses…)

• suivre le planning

• communiquer les résultats/avancées  vers le 

personnel comme vers le client (choix des 
outils et moyens de communication)
• …
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pratiquement ?

• pistes pour tirer des éco-avantages

• dessiner/développer des produits qui aident les consommateurs 

dans leurs problèmes environnementaux ou même créer de nouvelles 
niches de marché éco-définies

• pousser vos fournisseurs à améliorer leurs performances 

environnementales ou même les sélectionner sur cette base
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environnementales ou même les sélectionner sur cette base

• collecter des données pour traquer leurs performances et évaluer 

leurs progrès

• établir des partenariats avec des ONG’s et autres associations 

actives dans ces secteurs pour apprendre et trouver des solutions 
innovantes aux problèmes environnementaux

• construire une culture « éco-avantages » au sein de l’entreprise en 

fixant des buts ambitieux et en y intégrant vos employés via des 
outils, meetings etc.
• … 22



pratiquement ?

Boites à outils pour s’informer – avancer

• www.preventpack.be : informations sur les actions des entreprises en 

matière de prévention des emballages. La prévention vise à minimaliser 

l'impact environnemental du couple produit/emballage.

•www.bruxellesenvironnement.be/Templates/Professionnels/Informer.aspx?i

d=2266&langtype=2060 : IBGE label entreprises éco-dynamique

• www.uwe.be/developpement-durable/etat-des-lieux : mesurer ses 

performances économiques, environnementales et sociétales > 

www.indicateursdd.be : aide les entreprises à se situer en matière de DD www.indicateursdd.be : aide les entreprises à se situer en matière de DD 

• www.infolabel.be : y voir plus clair dans la panoplie de labels existants

• www.greenbazaar.be/pages.php?id_page=17 : infos labels et certifications

•www.packagingdigest.com : packaging solutions, innovations etc.

• www.ecoconso.be/spip.php?article36 :  informations et entrées vers sites 

spécialisés  compensation émissions CO2

• www.europolitique.info/?siteLanguage=fr : anticiper et suivre l’évolution 

des décisions européennes dans les matières qui vous concernent



opportunités & avantages

• opportunités & avantages 

• étoffer le dialogue constructif avec vos 

fournisseurs, clients, consommateurs pour 
répondre aux nouvelles attentes 
environnementales 

•
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• relancer/réorienter votre business

• développer son business 

• nouvelles solutions
• nouveaux clients
• nouveaux produits 
• nouveaux fournisseurs

• …
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